DIE NEUE LINIE

Text: Marcus S. Kleiner und Jérg-Uwe Nieland

Die ,taz“, das Flaggschiff des linken Journalismus in Deutschland,
enterte den Zeitungsmarkt mit einem ebenso |eidenschaftlichen wie ehr-
geizigen Motto. Es stand am 17. April 1979 auf der Titelseite: , Seit der
Griindung der ‘Bild’-Zeitung 1952, vor mehr als 25 Jahren, hat es in die-
ser Republik keine iiberregionale, parteiunabhingige Tageszeitungsgriin-
dung gegeben. Im Gegenteil, viele sind eingegangen. Wer kann da heute
noch von Pressefreiheit reden? Wir werden versuchen, ein Blatt gegen je-
de freiwillige Zensur und Nachrichtensperre zu publizieren. Kein Linien-
blatt, aber eine linke, radikale, auch satirische Zeitung — taglich!*
Gleichzeitig wurde ein besonderes Selbstverstandnis formuliert: ,,Den
unterschiedlichsten Leuten soll darin Platz gegeben werden, gegen tra-
ditionellen, distanzierten Profijournalismus zu schreiben. Ein Versuch den
Gebrauchswert des Mediums Tageszeitung zu verandern — Lesern das Blatt
zur Verfligung zu stellen! Eine Hoffnung, die Presselandschaft in Bewe-
gung zu versetzen."

Zeitsprung. Ausgerechnet die ,taz" lieB im Oktober 2003 eine Ausgabe

z2um 25. Jubildum vom ,, Bild“-Chefredakteur Kai Diekmann gestalten und

verantworten. ,Feindes-taz* hieR die Sonderausgabe. (Ubrigens: Die ,taz"
feiert gerne zweimal Geburtstag, anlasslich der Nullnummer vom 22, Au-

gust 1978 und anlasslich des Starts des taglichen Erscheinens am 17.

April 1979.) Irritierend war die ,,Bild"-Aktion vor allem deshalb, weil es

sich bei dem ,,taz"-Interims-Chef Diekmann um jenen Zeitgenossen han-

delt, mit dem das Blatt monatelang im Rechtsstreit (iber eine Satire-Ge-
schichte zu dessen angeblicher Penisverlangerung lag. Mit Diekmanns

Schlagzeile , Heute gibt's Kohl" gelang der ,taz" zwar ein PR-Coup er-

ster Glite, was sich in einer Auflage von 100.000 Exemplaren und einer

Erwdhnung in den Tagesthemen niederschlug. Doch der einstige Anspruch

der ,taz" rlickte dabei in weite Ferne. , Selbstironische Grenziiberschrei-

tung" war der Auftrag laut Chefredakteurin Bascha Mika bei dieser Num-
mer —aber mussten damit neben Diekmann solche Leute wie Jiirgen Flie-

i ge, Dieter Bohlen und Guido Westerwelle betraut werden?

Fir einen Tag wurde die ,taz" zur ,Bild". Doch gibt es auch allgemeine

Anzeichen fir eine Boulevardisierung und Entpolitisierung der Zeitung?

Ja, die sind durchaus in Ansatzen erkennbar, spétestens seit der auch

intern umstrittenen Einfihrung der so genannten taz zwei. Mit diesem re-

formierten hinteren Teil des Blattes wird seit Oktober 2003 versucht, lin-
ken Unterhaltungsjournalismus zu machen. Neben einiger intelligenter

Kulturkritik findet sich da leider viel billige Provokation. Und iiber allem

schwebt als neuer Hausheiliger der neo-konservative Soziologe Heinz

Bude. Einigen Autoren aus den ,taz“-Ressorts Kultur, Sport sowie von

der Satire-Seite , Wahrheit” ist das denn auch zuviel des Populismus. Sie

_ verweigern sich der taz zwei.

r In der taz zwei befassen sich nun lange Beitrige mit Britney Spears oder
Kylie Minogue. Auch hiesige Medienfiguren wie Stefan Raab werden wich-
tiger. Und so bringt die ,taz" am 5. Februar 2004 unter dem Titel , Raab

| muss blechen” die geballte Schadenfreude (ber ein Gerichtsurteil zum

: Ausdruck: Der TV-Moderator muss einer 18-Jahrigen 70.000 Euro Schmer-
zensgeld fir seine gehassigen und obszénen Witze in TV Total zahlen. An-

| dererseits aber gibt es ordentlich Lob fiir die Raab-Retorte Max Mutzke,
den in TV Total gecasteten und flr den Eurovision Song Contest aufge-
bauten Sanger. Max sehe aus wie ein ,Attac-Mensch, der nur Oko ein-
kauft und trotzdem Charme hat”.

Am 18. Februar 2004 verrat Barbara Dribbusch unter der Uberschrift ,, Al-
pha-Weibchen knabbern nicht" Lifestyle-Tipps fiir die ,Frau von heute".
Sie empfiehlt; Tiermagazine zu lesen, da dort zu erfahren sei, wie Frau
Rivalinnen aussticht. Das soll wohl Satire sein, macht aber.eben doch nur
den Eindruck grenzdebiler Lebenshilfe.

Am 2. April 2004 wird ein Artikel iiber Teesalons, die angeblich der , hek-
tischen Coffee-to-go-Kultur Kenkurrenz” machen, véllig von dem neben-
stehenden Bild Uberlagert. Auf dem Foto rakeln sich zwei blonde Grazien
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Im Jubildumsjahr versucht sich die ,taz" auf dem Boulevard — ein Essay

unter einem riesigen Jesus-Bild auf einem Sofa. Die eine von beiden hat
ihre Beine einladend gedffnet, inklusive dem sonst aus Herrenmagazinen
bekannten lasziven Gesichtsausdruck. Besser hatte auch die ,,Bild“-Zei-
tung Mannerfantasien nicht visualisieren kénnen, nur hatten die Frauen
dort weniger an.

Der Start der taz zwei flihrte dazu, dass seitdem im vorderen Teil der Zei-
tung eine Seite weniger zur Verfligung steht, Das bedeutet eine Schwa-
chung des politischen Teils, was insbesondere von den Auslandskorre-
spondenten kritisiert wurde. AuBerdem kam es zur Aufldsung von zwei
Themenseiten: der interkulturellen Intertaz und der Intenet-Seite. Gleich-
zeitig hat die Inflation von Rubriken im hinteren Teil des Blattes die Orien-
tierung erschwert.

Die Macher der taz zwei sind angetreten, eine neue Mischung aus Kul-
tur, Sport, Medien, Wissenschaft und Internet zu présentieren, aber es
geht doch schwerpunktmaBig um FuBball, das Fernsehprogramm und
Popmusik — also Mainstream. Just in einer Zeit, da andere Medien
C- oder D-Prominente in den Dschungel oder in Retro-Shows schicken,
wird auch in der ,taz" den Celebrities gehuldigt. Einige Rubriken kom-
men zudem arg belehrend daher: ,,Das sollten Sie wissen” oder ,,Das soll-
ten Sie sehen”.

Sichtbar wird ein Konflikt zwischen Peter Unfried, Vize-Chefredakteur so-
wie Erfinder von taz zwei, und dem Kulturressort und dessen Leiter Dirk
Knipphals. Die Hetzjagd der ,,Bild"-Zeitung auf die Schauspielerin Sibel
Kekilli wegen ihrer Porno-Vergangenheit wurde von Knipphals im Feuil-
letonteil zu Recht gebrandmarkt. Die taz zwei brachte dagegen ein Inter-
view mit dem Pornoregisseur, bei dem Kekilli einst unter Vertrag war. Hier
wird deutlich, dass in der ,taz" die Grenze zwischen seritsem, politisch
korrektem Journalismus und dem mit Mitteln des Voyeurismus und Se-
xismus operierenden Boulevardjournalismus teilweise zu verschwimmen
droht.

Wenn hier von der Boulevardisierung der ,taz" die Rede ist, dann vor al-
lem deshalb, weil mit dem Projekt taz zwei anscheinend auch ein taz-Le-
sertyp zwei gesucht wird. Dieser neue Leser- und Abonnententyp soll, wie
esdie Lektire der Beitrage in taz zwei nahelegt, unter 30 sein (das Durch-
schnittsalter der Leser liegt jetzt bei 42 Jahren). Und er soll wohl unpo-
litischer sein als der traditionelle Leser,

Freilich dirfte die stabile bis positive Auflagenentwicklung, die von eini-
gen Verantwortlichen bereits als Erfolg der Unterhaltungsorientierung
interpretiert wird, eher auf die kompetente Berichterstattung der Zeitung
{iber politische Krisen zurickzufiithren sein. Beispiel: die Terroranschla-
ge des 11. September oder der Irakkrieg. Es gibt also keine umfassende
Boulevardisierung der ,taz", aber Tendenzen in diese Richtung sind nicht
zu (bersehen. Zwar nehmen Personalisierungen zu, aber einmassive Pri-
vatisierung und Intimisierung bleibt aus. Die Kritik an den real existie-
renden Verhaltnissen ist meist fundiert und differenziert; die Konzer-
nunabhangigkeit des Blattes bleibt ein groBes Plus. Auch gibt es nur sel-
ten in der deutschen Medienlandschaft solch intensive Debatten mit den
Lesern.

Fazit: Bevor die ,taz" im Seichten ertrinkt, sollten sich die Verantwort-
lichen lieber mit der augenblicklichen Abo-Zah! begniigen und nicht zu
sehr auf den Lesertyp zwei setzen. Das Reformprojekt taz zwei fihrt nicht
wirklich weiter. Angesagt sind vielmehr andere, nicht routinierte Formen
der Leser-Ansprache, eine neue Ernsthaftigkeit und der offene Dialog mit
Kanstlern und Intellektuellen.

Dennoch: Herzlichen Glickwunsch, taz-Kollektiv.
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