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mation und Kritik.
uch und Realitiit des Medienjournalismus am Beispiel
z-Medienseite flimmern und rauschen

S. Kleiner/Jorg-Uwe Nieland

_Der Medienjournalismus ist es letztendlich,
der den Diskurs iiber Journalismus in Gang halt.”
(RuB-Mohl 1994: 113)

ournalismus kommt eine zentrale Funktion in modernen Gesellschaften
1 dem er zur Herstellung von Offentlichkeit beitragt und einen Meinungs-
Villensbildungsprozess in Gang setzt, kann er eine demokratische Gemein-
befordern. Um dieses Ziel zu erreichen, muss die Presse unabhingig und
rteilich organisiert sein. Dieser Anspruch kann nur eingelost werden,
die Presse sich um objektive Berichterstattung und der Orientierung am
einwohl bemiiht und sich nicht primir vom Zeitgeist beziehungsweise der
4higkeit von Themen leiten ldsst. Unabhingigkeit und Unparteilichkeit
eren glaubwiirdige Informationen und somit eine solide (gesellschaftliche,
lle, politische, individuelle usw.) Meinungsbildung. Die Aufgabe des
lismus erschopft sich aber nicht in dieser Informationsversorgung und
llung von Offentlichkeit, sondern er sollte gleichzeitig auch als Kritik- und
llinstanz gesellschaftlicher Wirklichkeit fungieren.
n den vergangenen Jahren (vgl. u. a. Kreitling 1997; Elitz 1997; Krii-
iiller-Sachse 1999; Choi 1999; Ruf-Mohl 1999; RuB-Mohl/Fengler 2000;
gler 2001) ist ein weiteres Arbeitsfeld des Journalismus in den Fokus nicht
der akademischen Aufmerksamkeit getreten: der Medienjournalismus, also
Berichterstattung von Medien iiber Medien. Dieser bietet eine konstitutive
chkeit zur medialen Selbstreflexion, da er ,,sich zwar nicht ausschlieBlich,
och iiberwiegend mit dem Mediensystem und damit mit sich selbst be-
igt” (RuB-Mohl 1997: 194). Der Medienjournalismus konnte daher ein
les Instrument der Medienselbstkontrolle und Medienkritik darstellen. Als
strichjournalismus, der sich mit den Medien oder die Medien betreffenden
hverhalten, Ereignissen, Entwicklungen usw. beschiftigt, wendet er sich
ohl an ein Fachpublikum als auch an ein Nicht-Fachpublikum und findet
ei hauptsichlich in der Presse statt.
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Die zuvor fiir den Journalismus im Allgemeinen getroffene Unterscheigy,
zwischen Information und Kritik, findet sich auch im Feld des Medienj()umaﬁ1
mus wieder: einerseits werden Programminformationsangebote als SErVices;
leistung fiir das Publikum bereit gestellt (Orientierungsfunktion des Medienjour‘
nalismus), andererseits eine Plattform geschaffen, um Kritik an Medien:
angeboten, Medienentwicklungen und/oder Medienpersonlichkeiten {iben 7
kénnen sowie eine gegenseitige Beobachtung der jeweiligen Medienleismngen
zu ermdglichen (Kontrollfunktion des Medienjournalismus) — hierbei tiberywie.
gen allerdings eindeutig die programmbezogene Berichterstattung und der
Programmservice, die lediglich ein Potenzial zur Publikumssteuerung und eingy
Schwund an medienkritischem Potenzial aufweisen. Kriiger und Miiller-Sachge
(1999: 132) fordern daher ,,einen medienkritischen Ansatz, der weiter greifen
muss als eine partielle Kritik einzelner Medien oder Medienangebote”, denp
Medienjournalismus ist fiir sie die “unabdingbare Voraussetzung fiir den Bestang
einer im weiteren Sinne medienkritischen und medienpolitischen Offentlichkeit”
(ebd.: 115).

Der Medienjournalismus konnte fiir die Entwicklung von Demokratie und
Gesellschaft sowie als Grundlage autonomer Meinungsbildungsprozesse im
Umgang mit den Medien besonders relevant sein, weil durch ihm das Medien-
system, das den &ffentlichen Diskurs prigt, und seine Funktionsweisen fiir den
Mediennutzer transparenter werden und ihm dadurch mehr Medienkompetenz
vermittelt wird. Dies kann als ein entscheidender Beitrag zur Qualititssicherung
im Journalismus betrachtet werden, weil das Publikum durch die Vermittlungs-
und Aufkldrungsinstanz in Form des Medienjournalismus eine Chance hat, eige-
ne Qualititskriterien auszubilden. Andererseits muss darauf hingewiesen werden,
dass Medienjournalismus im Journalismus auch strategisch, also zur Selbstbe-
hauptung auf dem Markt der Aufmerksamkeit der Journalisten sowie zur
Imagepflege eines Mediums eingesetzt werden kann.

1. Defizite und Potenziale des deutschen Medienjournalismus
Auf den ersten Blick ldsst sich ein positives Bild des deutschen Medien-

journalismus zeichnen: Die gesellschaftliche Diskussion iiber bestimmte Formate
wird umfangreich dokumentiert und vorangetrieben,' die Aufdeckung und Auf-

Neben der anlassbezogenen Debatte um Gewalt und Medien, etwa im Zusammenhang mit dem
Massaker an dem Erfurter Gutenberg Gymnasium im Friihjahr 2002, werden regelméfig Ppro-
gramminnovationen, in jlingster Zeit etwa Big Brother, Jackass, Fear Factor, kritisiert. Foren
der Medienkritik sind neben den Medienseiten der Tages- und Wochenpresse, den wissenschal”
lichen Fachzeitschriften, den medienkulturellen und -pidagogischen Zeitschriften, den Tr@ 4
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eitung von Skandalen entspricht hohen Anforderungen,’ in der iiberwiegen-
~ Anzahl von Fillen gelingt die Abwehr von Instrumentalisierungs-
sithungen der politischen PR® und auch die Selbstkritik bei journalistischen
ehlungen, insbesondere bei der Kriegsberichterstattung, ist vorhanden.*
tritt in Deutschland eine im internationalen Vergleich herausragende Viel-
an Medienanbietern und- Medienprodukten sowie eine zensurfreie
ichterstattung.’
Diese positive Zustandsbeschreibung verleitet leicht zur Kurzsichtigkeit: Es
ein Abschmelzen der Fundstellen und Rdume fiir einen engagierten Me-
journalismus verzeichnet werden. Dies vor allem angesichts des Riickgangs
Vielfalt der Tages- und Wochenpresse, sowohl in Bezug auf die Zahl der
lizistischen Einheiten (vgl. Schiitz 1997: 663) als auch bezogen auf die Rub-
en und den Umfang der Blitter sowie der sinkenden Leserschaft (vgl. aktuell
per 2004). Von diesem Riickgang betroffen sind, nach einem Boom ab Mitte
1990er Jahre (vgl. Kreitling 1997; Hickethier 1994), auch die Medienseiten:
ar wurde dieser Service aufrechterhalten, aber zunehmend stammen die Be-
hte von Agenturen oder von freien Mitarbeitern. Der Einbruch des
zeigengeschifts hat die Strukturkrise auf dem deutschen Tages- und Wochen-
ssemarkt verstirkt. Innovationen und Investitionen bleiben seit Jahren aus
zahlreiche medienpolitische (und -wirtschaftliche) Fragen, wie z. B. die
tellrechtliche Behandlung der angemeldeten Fusionen auf dem Berliner Zei-
ingsmarkt oder die Beteilung der SPD-Medienholding an der Frankfurtert
ndschau, sind derzeit nicht geklrt.
Gerade dieser Zustand erfordert eine kritische und umfassende Medien-
ichterstattung. Bereits Ende der 1980er Jahre hat Jarren (1988: 91) auf die
rinderungen des bundesdeutschen Mediensystems hingewiesen und sah ein
s Thema wieder aktuell werden: Wie wird iiber die Medien von den Medien
bst berichtet? Schon damals galt, dass Medienpolitik auch Wirtschaftspolitik
und mit Wirtschaftspolitik sind die Medienunternehmen zwangslaufig, direkt

- Papers wie Variety oder Kress-Report, der Programmpresse sowie den Fachorganen und der
- Verbandspresse (vgl. zu dieser Auflistung Hachmeister 1993: 26ff.) inzwischen auch die Publi-
kationen und Tagungen der Landesmedienanstalten, wissenschaftlicher und verbandlicher
~ Institute, vor allem zur Jugendforschung, sowie der Freiwilligen Selbstkontrolle Fernsehen und
der Kommission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich.
- Traditionell sind es in Deutschland die Printmedien, in denen die politischen Skandale aufge-
deckt werden; erinnert sei an die Barschel-Affire und die CDU-Spendenaffire.
So wehrten sich die Bundespressekonferenz, die Journalistenvereinigungen und nahezu alle
Tageszeitungen gegen die Nichtberiicksichtigung von Bild-Journalisten auf Kanzlerreisen.
Hingewiesen sei in diesem Zusammenhang auf die Veranstaltungen und Publikationen der
~ Initiativen Netzwerk Recherche e.V. und Initiative Nachrichtenaufkldrung und die Aktivititen
l des Presserates sowie die Debatte in den verschiedenen Fachzeitschriften.
Vgl zur Bedeutung freier Medien die Beitréige in Haller (2003).
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oder indirekt, befasst.* Vor diesem Hintergrund erklirte sich die Prognoge . werden (vgl. Kreitling 1997: 123). Dies war darauf zuriickzufiihren, dass,
Jarren, wonach der sich verschirfende Wettbewerb und die ausgeprigten Eigeo 3 , die Medienpolitik zu einem enorm wichtigen Thema aufgestiegen war;
interessen entscheidende Motoren fiir eine Intensivierung der Berichterstatu1 3 tens, dass die Medien mit Milliardenumsétzen zu einem bedeutenden Wirt-
tiber Medienthemen sein wiirden (ebd.: 92). e ' faktor geworden waren; und drittens, dass neben der Fernsehbericht-

Umso erstaunlicher, dass dic erwartete Ausweitung der Medienbericht tung, die bis dahin marginalisiert behandelte Berichterstattung iiber die
erstattung durch den Medienjournalismus zunéchst ausblieb. Wie in einer Studié se selbst an Bedeutung gewonnen hatte (ebd.: 124). Zudem verstanden die
von Jarren und Mitarbeitern’ gezeigt wurde, gab es in der deutschen Presselang. rbeiter des neuen Ressorts die Medienseiten nicht als die Fortsetzung des
schaft kaum regelmiBig erscheinende Medienseiten, es existierten keine klarep lletons mit anderen Mitteln, sondern als ein genuines Feld des Journalismus.
Zustdndigkeiten bei Medienthemen, oftmals waren diese Themen Chefsache d neue Einstellung entstand zu dem Zeitpunkt, als die Debatten um den
h. dass sich die Chefredakteure bei besonders brisanten medienpolitischen T,he: : palen Rundfunk und die bis dahin betriebene Programmbegleitung mit Aspek-
men selbst zu Wort meldeten, und zwar im vorderen, also politischen Tej] des ‘ ﬁer Medienpolitik gekoppelt und damit aufgewertet wurden (ebd.: 127).
Blattes. In dieser Zeit war es aber hauptsichlich auf die Initiative und das Inte- hmeister (1993: 24) sah die ,.klassischen Organe der Medienkritik” durch die
resse einzelner Redakteure zuriickzufiihren, dass sich die Tageszeitungen ejne inderungen des deutschen Medien- bzw. Fernsehsystems ab 1984 tief getrof-
exponierte Medienberichterstattung leisteten. Gleichwohl lieB sich keine Bevyor- und erklirte so den Aufstieg der Medienseiten in der Tages- und
zugung oder Vernachldssigung bestimmter Programmangebote feststellen. Die henpresse.
differenzierten (Fach)Informationen und die sachkundige Kritik stammten zy- Diese kurze idealtypische (Re)Konstruktion der Aufgaben, Funktionen und
meist aus dem grofen Pool an freien Mitarbeiten. Auffillig war, laut der zuvor Entwicklungen des Medienjournalismus soll im Folgenden einem reality check
erwihnten Studie, eine hohe Kritikorientierung in den Zeitungen bei gleichzeiti- rzogen werden — und zwar in Form einer exemplarischen Auseinander-
ger Vernachldssigung der dokumentierenden und analysierenden Aspekte (ebd.: ing mit der taz-Medienseite flimmern und rauschen. Das Erkenntnisinteresse
106). Als Griinde fiir den schwach ausgeprigten Medienjournalismus fiihrt Jar- hierbei von drei Fragen geleitet: Erstens, wie kann der spezifische An-
ren eine Reihe von Konkurrenzproblemen an: Presse vs. Rundfunk, Tagespresse ch der raz-Medienseite beschrieben werden? Zweitens, gibt es eine Kluft
vs. Illustrierte, Rundfunkthemen in Supplements, interne Konkurrenz. Als zent- chen Selbstwahrnehmung und Fremdwahrnehmung von flimmern und rau-
raler Schwachpunkt wird folgender genannt: ,,Es mangelt in der Tagespresse also n? Drittens, ldsst die Auseinandersetzung mit der taz-Medienseite Prognosen
nicht allein an Informationen iiber Massenmedien und das allgemeine Medienge- ur die Zukunft des deutschen Medienjournalismus zu.
schehen, sondern ebenso an einer differenzierten Medienkritik.” (ebd.: 111)

Knapp zehn Jahre spiter hatte sich die Situation des Medienjournalismus )
grundlegend gewandelt: die Medienberichterstattung war zu einem fest veran- 2. Die taz-Medienseite flimmern und rauschen
kerten Ressort in der iiberwiegenden Zahl der Tages- und zumeist auch der '
Wochenzeitungen aufgestiegen.® Die Tageszeitungen sahen ab Anfang der \us Anlass des 25-jihrigen Jubildums der faz am 17. April 2004 lohnt sich auch
1990er Jahre ihre Aufgabe nicht mehr nur in der Ankiindigung und Kritik des Betrachtung der Geschichte ihrer Medienseite. Auffillig ist, dass eine Be-
FernsehprogrammS, sondern versorgten die Leser verstirkt mit Hintergrundbe‘ ftigung mit dem Fernsehen in den ersten Jahren keinen Platz im Blatjc' hatte.
richten aus der gesamten Medienlandschaft. Somit konnte wvon einet Glotze stand fiir die herrschende Kultur, deren Konsum nicht in das Offent-
quantitativen und qualitativen Ausweitung der Medienberichterstattung gespro- ceitsmodell der alternativen Tageszeitung passte. Erst ab 1982/83 tauchte auf
' Kulturseiten ein Kistchen mit dem Titel Mattscheibe auf. Einige Kulturre-
Dabei ist es unerheblich, ob die Medienunternehmen privatwirtschaftlich oder offentlich- eure #HuBerten sich zu einzelnen Sendungen, wobei Hickethier darauf
rechtlich organisiert sind. Inweist, dass das Medium oft nur den Anlass vorgab, sich iiber ein Kultur-

gn %?.hm‘?n des gem B?iﬁraivf‘;n Jarreg Z,‘;G“}nde lisgeniien Zorscélungspmjekts fiihrte Riidiget nomen, das sich wieder einmal in der Glotze zeigte, kritisch zu duBern: ,,Je
endlin eine umfangreiche Befragung bei den Tageszeitungen durch. : . " ; i .
Besonders traten die Siiddeutsche Zeitung, die Frankfurter Rundschau, die Frankfurter Allge her die Formulierung, umso adgguater glaubtt; man, sich dem Medlum ge
meine Zeitung und die faz in Erscheinung; bei der Wochenpresse sind Die Zeit, das Dell’“he' er zu verhalten. [...] Der Kritiker wusste sich mit dem Leser eins darin,
Allgemeine Sonntagsblatt, Der Spiegel und Die Woche hervorzuheben (vgl. Hachmeister 1993

26f.; Hickethier 1994: 189ff.).
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dass Fernsehen das Letzte war.” (Hickethier 1994: 205)° Ab 1985 erschiey, in g sschenschlaf erwacht und leistete sich neben der klassischen Programmbe-
taz eine regelmiBige Medienseite unter dem Titel flimmern und rauschen. p; 3 -chtung auch einen konzernunabhéngigen Medienwichter” (ebd.: 118). 1994,
Aufwertung geht im Wesentlichen auf die Initiative der Redakteurin Renge ;SQ m Jahr als Brunst die TV-Programmredaktion iibernahm, stand ein doppel-
cker zuriick (vgl. Hickethier 1994; Brunst 1997). Der Ressorttitel war bewy, ] " Generationswechsel an: Auf Seite der Medienschaffenden und in den
selbstironisch gewi#hlt. Zunichst kiimmerte sich die Redaktion schwerpuniit : ammetagen der Privaten hatten Vertreter der ,Fury*-Generation* die Ver-
milig um alternative Medien: ,,Wenn es um Fernsehen ging, dann niherte mai rtung {ibernommen, und auch bei den Medienjournalisten gab eine jlingere
sich seinem Gegenstand mit viel SpaB am Stinkern, Lust am Gucken und von ation den Ton an (vgl. Hachmeister 1993; Brunst 1997: 119).
allem von einem zur Schau gestellten interessierten Desinteresse dem Mediur; 1de der 1990er hatte sich die Situation bei der faz spiirbar verdndert: viele
gegeniiber.” (Brunst 1997:118) Dennoch kann die Aufnahme von flimmery, und anker und Nachwuchsjournalisten haben das Blatt verlassen,” und wahrend
rauschen als Indiz fiir den Wandel des Blattes von einer alternativen Szenezej. " die konomische Basis der alternativen und unabhéngigen Zeitung schritt-
tung zu einer, ein breiteres Publikum ansprechenden Tageszeitung gedeutet verbesserte,® interpretieren zahlreiche Beobachter die inhaltlichen
werden. ] rierungen, insbesondere die Einfiihrung des Teils az zwei", als schlei-
Das Konzept, den ablehnenden Szene-Blick auf das Fernsehen zu richten hende Boulevardisierung (vgl. Rother 2003; Kleiner/Nieland 2004). Seit der
wurde aber nicht lange beibehalten.® Bereits ab 1986 kam es zur Neuorientie: be nahme des Postens der Chefredakteurin durch Bascha Mika im Jahr 1998,
rung." Grundsitzlich ist anzumerken, dass sich in der Medienredaktion der 1z nt eher die fetzige Aufmachung und eine sich selbst erschopfende Ironie im
ein gemafigterer Ton, eine stirker an den Programmen und ihren Sendungen Mittelpunkt zu stehen. Die Frage von Mika, ,,Warum machen wir das in der
orientiere Kritik sowie eine sich auf die Problemstellungen des Fernsehbetriebs _ bildet jedenfalls kaum mehr den Fixstern fiir das gesamte Blatt. Aus dem
und des Mediendiskurses einlassende Fernsehberichterstattung durchsetzte. ruch, harte Politik und intelligente Unterhaltung zu liefern, wird allzu oft
Dieser Wandel war unmittelbar mit der Arbeit der Medienredakteurin Klaudia che Politik und schlechte Unterhaltung (vgl. Gehrs 2003c). Dies erklért, wa-
Brunst verbunden (einen Uberblick iiber ihre Arbeit gibt Brunst 2003). In dem . Haupistadt Berlin von den politischen Journalisten die faz kaum mehr
Moment, als sich die 7az-Fernsehkritik auf einzelne Sendungen einlie, musste genommen bzw. zitiert wird. Die Notwendigkeit, sich von anderen Blattern
sie ihre strikte Verweigerungshaltung aufgeben und sich sogar ,.ein Stiick weit zu ‘
dem Medium bekennen” (Hickethier 1994: 208). Brunst selbst betont (1997: ‘hatten.” (Brunst 1997: 118)
117), dass es in erster Linie nicht mehr so sehr um die Programmbeobachtung ie sprachen von Einschaltquoten, Marktanteilen und Werbezielgruppen, schienen kurzfristig
und die spiter zu erstellende Kritik, als vielmehr um die Programmauswahl die Fernsehkritik vollends ersetzen zu wollen und scherten sich vor allem um ihren eigenen Ge-

ging.” AuBlerdem war die konzernunabhéingige taz ,,aus ithrem medienpolitischen schmack, den sie offenbar als Austauschschiiler in den USA kultiviert hatten.” (Brunst 1997:
” 18f).

; ; amit wiederholte sich ein Vorgang, den Stamm (1988: 11f.) bereits Ende der 1980er Jahre

Hickethier (1994: 205) verweist auBerdem auf eine taz-spezifische Eigenheit: ,,Oft wurde die gnostizierte.

Meinung des Kritikers auch durch den Setzer kommentiert.” ‘ Die faz ist im Gegensatz zu den anderen Tageszeitungen vom Riickgang der Werbeeinnahmen
Karl-Heir_lz S_tamm beschreibt diesen Vorgang wie folgt: ,,Der Umgang mit und die Produktion b d der Anzeigen kaum betroffen, die Abonnementenzahl stieg sogar von 50.000 auf tiber
von Medien ist so zu einer Hauptbeschiftigung ganzer Protestgenerationen geworden. Eine Me- b 0.000.

dien-Linke ist entstanden, die in einem kaum zwanzigjéhrigen Prozess nicht mehr nur immer " Die Bezeichnung faz zwei scheint sich der Namensgebung der britischen (Boulevard)Blitter
wieder neue Themen auf die Gffentliche Agenda setzt, sondern die dabei auch gelernt hat, vor- anzuschlieBen. Mit diesem reformierten hinteren Teil des Blattes versucht die 7az seit Oktober
ziiglich auf der Klaviatur der 6ffentlichen Meinungsbildung zu spielen.” (Stamm 1988: 12) 003, linken Unterhaltungsjournalismus zu machen. Diese Reform fiihrte dazu, dass im vorderen
Die faz-Kritik orientiert sich in dieser Phase verstéirkt an postmodernen Theorien, etwa von Jean ‘Teil der Zeitung eine Seite weniger zur Verfiigung steht. Das bedeutet eine deutliche Schwi-
Baudrillard, Paul Virilio, Michel Foucault oder Jean-Francois Lyotard und suchte das Medienan- chung des politischen Teils, was insbesondere von den Auslandskorrespondenten der faz
gebot auf simulative Eigenschaften ab (vgl. Hickethier 1994: 205). kritisiert wurde. AuBerdem kam es zur Auflésung von zwei Themenseiten: der interkulturellen
1992 stand im Rahmen einer der zahlreichen Versuche, das Uberleben des Blattes zu sichern und Seite Intertaz und Internet-Seite. Gleichzeitig aber hat die Inflation von Rubriken im hinteren
inhaltliche Reformen durchzusetzen, auch die Medienseite zur Disposition. Ein Druckmittel Teil der taz die Uniibersichtlichkeit gesteigert und die Orientierung erschwert. Dies schldgt sich
welches offenbar erfolgreich zur Leserbindung und Werbung von neuen Abonnenten eingesetzt auch in der Themenwahl von faz zwei nieder. Zwar sind deren Macher angetreten, eine Mi-
wurde. . " Schung aus Kultur, Sport, Medien, Internet, Wissenschaft und Internet zu présentieren, aber es
,Recht bald war klar, dass sich die taz-Medienseite von ihren alternativen Attitiiden verabschi® ~ geht schwerpunktmiBig um FuBball, das Fernsehprogramm und Rockmusik - also Mainstream.
den musste. Die Behauptung einer solchermafBen alternativen Sehkultur lieB sich kaum iiber & Just in einer Zeit, da andere Medien C- oder D-Prominente in den Dschungel oder in Retro-
mehrere Jahre aufrechterhalten, zumal selbst die faz-KritikerInnen den offenen Kanal bald voll ' Shows schicken, wird auch in der faz den Celebrities gehuldigt.

9
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abzuheb@n, erodiert. Bascha Mika treibt sich lieber in Talkshows rum
Qer taz eine nac}.lhz.iltige Debatte iiber gesellschaftspolitische Fragen un’
tiven zur real existierenden Politik zu erdffnen (vgl. Gehrs 2003a; Osw

anstatt
d Alterna.
ald 2000)_

3. flimmern und rauschen in der externen Wahrnehmung

Die Kritik an den Boulevardisierungstendenzen der faz hat inzwischen auch d;
Frage aufgeworfen, ob die taz-Medienseite noch ihrem Anspruch gerecht (.he
(vgl Rother 2003)." Die Verortung der Medienseite in der Blatthierarchie :V 3
gelt 1h1Ten Anspruch und ihre Moglichkeiten, wie wir ihn im Vorheriple~
Abschnitt beschrieben haben, kaum wieder: flimmern und rauschen ist Teil %en
Ressort-Clusters ,Kleinressorts® und erscheint in der taz zwei. 3
Der Blick auf die Medienberichterstattung der taz durch andere Tageszeitun
. bestitigt den grundsitzlichen Wandel in der bundesdeutsche-
Medienlandschaft: traditionelle Rangordnungen und Profile verindern sichn
Redakteure und Leser wandern.”” Der Anspruch der taz wird dadurch untergraj
ben: Von der taz gehen keine Impulse mehr aus, das war einmal anders: die taz
hatte exklusive Themen (und auch Feindbilder), gerade in Sachen Medienkritik
war Qie Berliner taz einer der Meinungsmacher (vgl. Hachmeister 1993: Hi-
ckethier 1994).* Inzwischen finden sich die von der faz aufgegriffenen The’men
etwa alternative Medien, Bezahlfernsehen, neue Unterhaltungsformate, Verkn\'ip—’

gen

18 . ;
Die taz wollte nach eigenem Bekunden ,,ein Konzept aktueller Gegenéffentlichkeit |[...] entwi-

ckeln”, wie es in der Ausgabe Nr. 4 vom 20. Januar 1979 zu lesen war. Den Zeitungsmarkt betrat
das F %a'gsch1ff des linken Journalismus in Deutschland mit einem ebenso leidenschaftlichen wie
ehrgeizigem Motto. Es wurde am 17. April 1979 auf der ersten Seite abgedruckt: ,,Seit der Griin-
9ung dgr Bild-Zeitung 1952, vor mehr als 25 Jahren, hat es in dieser I’{’epublik keine
tiberregionale, parteiunabhingige Tageszeitungsgriindung gegeben. Im Gegenteil, viele sind ein-
gegangen. We_r kann da heute noch von Pressefreiheit reden? Wir werden Versﬁchen ein Blatt
gegen Jedfa freiwillige Zensur und Nachrichtensperre zu publizieren. Kein Linienblatt , aber eine
linke, radlkale, auch satirische Zeitung — tiglich!” Gleichzeitig wurde ein besonders ’Selbstver-
stélnfipls formuliert: ,,.Den unterschiedlichsten Leuten soll darin Platz gegeben werden, gegen
tradl‘_uonellen, distgnziexten Profijournalismus zu schreiben. Ein Versuch, den Gebrauchsv:/en des
Med1urr_15 Tageszeitung zu verandern — Lesern das Blatt zur Verfiigung zu stellen! Eine Hoff-
nung, die Presselandschaft in Bewegung zu versetzen.” ’

Inzwischen findet auch ein reger Austausch unter den Chefredakteuren der deutschen Zeitungen
statt. Als spektakulir darf der Wechsel von Ulrich Reitz von der konservativen Rheinischen Post
zur sozialdemokratischen WAZ gelten.

Die Frage se.i schon gestattet, ob ein Bericht iiber die (angebliche) Prostatakrebserkrankung von
Robe_rt de N1ro auf die Medienseite gehért und wo der Sinn von dem seit Jahren gefiihrten Pri-
yatkrlfeg mit fiem ZDF-Talker Johannes B. Kerner liegt. Weit scheint die taz-Medienseite VO
ihrer innovativen Berichterstattung entfernt, fast wehmiitig muss an die 1980er Jahre erinnett

werden, als die zaz u. a. Interviews mit William S. Burroughs (4.2.1 i Leary
B iy ghs (4.2.1985) oder Timothy

20
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von Sport und Medien, mindestens so umfangreich auch auf den Medien-
anderer Tageszeitungen.
" pabei wird in den Konkurrenzblittern iibereinstimmend die Konzernunab-
gkeit der taz als wichtigstes Markenzeichen identifiziert — so z. B. Seifert
von der Neuen Ziiricher Zeitung in seiner Betrachtung zum Start der
cial Times Deutschland und dem ,Neustart® der taz im Frithjahr 2000. Da
er taz kein Medienkonzern involviert ist, kann sie auf ihrer Medienseite
echtungen, Filz und schlechte Arbeitsbedingungen bissiger und iiberzeu-
der thematisieren, als dies die groBen iiberregionalen und regionalen Blétter
n (vgl. Stamm 1988; Brunst 1997). Die Unabhingigkeit von den grofien
zernen ,erkauft’ sich die 7az allerdings gelegentlich mit erschwerten Zugén-
zu den Informationen im Mediensektor. Aus Sicht der eingangs formulierten
mativen Anforderungen an den Medienjournalismus, sollte dieser Komplex
r im Blatt benannt werden.” Christoph Kesse, der ehemalige Chefredakteur
Financial Times Deutschland, empfahl seiner Kollegin bei der faz, vor allem
ein Thema zu setzen: ,,Medien, Medien, Medien.” (zit. n. Gehrs 2003b).
Diesen Vorschlag hat Frau Mika offenbar nicht beherzigt, im Gegenteil: Im
bst 2003 stellte sie eine Uberarbeitung der Medienseite vor. Medienthemen,
sich nicht direkt auf das Fernsehprogramm beziehen, sollten auf den Rest des
tes verteilt werden. Gehrs (2003b) erinnerte in diesem Zusammenhag daran,
s das Versprechen Der Zeit, nach Einstellung der Medienseiten, Medienthe-
n iiber das Blatt zu verteilen, nicht eingeldst wurde — dhnliches drohte auch
taz. So weit ist es nicht gekommen, die az besann sich auf ihre traditionellen
ken, die ihr bisher Alleinstellungsmerkmale verschaffte, und behielt die
dienseite flimmern und rauschen in ihrer urspriinglichen Form. Denn auch ein
siter Uberarbeitungsvorschlag fiir die Medienseite erntete erheblichen Wider-
ch. Wie beachtet flimmern und rauschen ist, zeigt sich u.a. daran, dass das
haben, auf den Abdruck des Fernsehprogramms zu verzichten, auch von
eren Tageszeitungen intensiv debattiert wurde (vgl. Hauser 2003).” Sechs
chen dauerte im Herbst 2003 der Versuch, auf diesen Service zu verzichten,

- Ein Beispiel stellt der Artikel ,,Kein Anschluss fiir Herrn Leo” von Arno Frank (2001) dar, in
~ dem er die Geschiftspraktiken des Kirch-Konzerns im Bereich des Pay-TV thematisiert. Frank
erklart, dass die faz nicht auf der payroll des Konzerns stehe, also keinen Anschluss zur Verfu-
gung gestellt bekomme, und deshalb das Ressort flimmern und rauschen nicht das Programm des
Bezahlfernsehens abdrucke.

" Drei Jahre vorher gab es einen vergleichbaren Vorgang: Die faz druckte die dritten ARD-
Programme nicht mehr ab, nahm diese Entscheidung allerdings nach einer Abstimmung unter
den Lesern wieder zuriick. In einer Mitteilung der taz-Redaktion vom 3. April 2000 (S. 15) heifit
. es:,taz Programmreform: Offentlich-rechtlich hat gesiegt. Liebe Leserinnen, Liebe Leser! Es ist
- vollbracht, sagte Jesus. Und wir schliefen uns an: Von heute an ist unsere tigliche TV-
Programmiibersicht genau so, wie Sie sie haben wollen.”
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bis es, ausgelost von einer Welle heftiger Proteste, zum Wiederabd
Ferpsehprogramms kam. Dies wurde als demokratische Reaktion auf d
meinung gewertet, letztlich aber kann auch von einer populistischen M
gesprochen werden, die von dem schleichenden Verfall ins Boulevareske abl
ke?n sollte (vgl. Kleiner/Nieland 2004). Eine echte Auseinandersetzung dambe .
wie flimmern und rauschen nach der Blattreform faz zwei in den unterhalt o
Teil passt, blieb jedenfalls aus. iy

Die durchweg positive Fremdwahrnehmung von flimmern und rausch
k.énnte, ebenso wie die engagierten Riickmeldungen aus der Leserschafy f%n
diesen Diskussionsprozess eine Basis abgeben. Stattdessen aber ruft éh fr
redakteurin Bascha Mika nach der Professionalisierung nun die “Weiterentwicek-
lupg Fler Zeitung” aus.” Mehr und mehr scheint sich eine Unterhaltun s-
orlen.tlerung durchzusetzen (vgl. Kleiner/Nieland 2004) — ein Beispiel ist (gﬁe-
Beteiligung der 7az an der nationalen Vorentscheidung zum European Song Con-
tests.” Ob sich die Fremdwahrmehmung mit der Selbstbeschreibung der #gz-
Medienredaktion deckt, thematisiert der nichste Abschnitt.

ruck: deg
1€ LeSer_
aBnahme

4. flimmern und rauschen in der internen Wahrnehmung — Interview mit
Arno Frank

1m Folgenden wird ein Interview, das mit dem #az-Medienredakteur Arno Frank
im Juli 2004 gefiihrt wurde, dokumentiert. Diese Form wurde gewéhlt, um einer-
seits die Macherseite ausfiihrlicher und nicht nur zusammenf;ssend zu
beleuchten sowie andererseits eine Basis fiir unsere abschlieBende Frage, ob die

Auseinandersetzung mit der taz-Medienseite Prognosen fiir die Zukunft des
deutschen Medienjournalismus zulésst, zu schaffen.

I. Warum dieses Ressort?

I/I_/'elc"hen Stellenwert wiirden Sie der Medienseite einer Tageszeitung (grundscitzlich)
einrdumen? (ggf. im Unterschied zu Programmzeitschriften und zu Fachorganen)

Wie beurteilen Sie in diesem Zusammenhang die Finstellung von zahlreichen Me-
dienseiten bei Tageszeitungen?

Die Medﬁenseiten von Tageszeitungen dienen dazu, den interessierten Leser durch
die Médlenlandschaft zu fithren. Einerseits sollen sie Service in Programmfragen
(was lauft wann, was wird empfohlen?) sein, andererseits Orientierung dariiber hin-

23 5 . . . . . .

%(1)’[0 4au6sge):1nem Interview mit Bascha Mika in Medien Tenor Forschungsbericht Nr. 143 (April
Mika .verwe.ist darauf, dgss sich die taz immer als eine unterhaltsame Zeitung verstanden habe,
die mit Irome_ und Sellbs.tlronie arbeite und diese als Waffe benutze. Die taz sei die einzige deut-
sche Tageszeitung, die sich eine Satireseite (Die Wahrheit) leiste (zit. nach ebd.: 68f.).
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Fachorgane interessieren den normalen Leser nicht, Programmzeitschriften be-
anken sich in affirmativer Weise auf die Abbildung des TV-Programms. Nur die
eszeitung kann tiglich Hintergrinde UND Service bieten. Mit der Einstellung
eler Medienseiten geht ein Teil der Vielfalt verloren, mit der die Presse sich selbst
1d andere Medien beobachtet — ob das zu bedauern ist, hingt von der eingestellten
edienseite ab, d. h. vom Konzern, dem die betroffene Zeitung angehort.

snnen Sie grofiere Unterschiede zwischen dem Stellenwert der Medienseiten bei
on verschiedenen Tageszeitungen feststellen?

, da gibt es ein starkes Gefille. Springer-Blatter etwa beschrénken sich gerne auf
chleichwerbung fiir Sender oder Magazine, die zum Konzern gehoren. Die Siid-
eutsche hat beste Kontakte in der Medienwirtschaft und eine heitere Pro-
mbeobachtung, die FAZ ist ahnlich gelagert, aber nicht ganz so kompetent. Die
vankfurter Rundschau nehmen wir kaum zur Kenntnis. Mit absteigendem Niveau
on der Qualitits- zur Boulevardzeitung steigt generell die Affirmation. Regional-
tter lassen sich in der Regel ihre medialen Inhalte von Dienstleistern zuliefern.

awieweit passt eine Medienseite in das Konzept der taz?

ehr gut. Weil es die einzige konzernunabhingige Medienseite der Republik ist und
amit ein Ort, wo mit diesem Pfund der taz in besonders prominenter Weise gewu-
hert werden kann.

| War flimmern und rauschen von Beginn an als integraler Bestandteil der taz ge-
lant? Gab es Widerstand beziiglich flimmern und rauschen oder wurde dieser
ereich vom grofiten Teil des Griinder-Kollektivs befiirwortet?

mern und rauschen kam spiter zur faz, und zwar eher durch die Hintertiir. Ton-
| angebende Redakteure waren, um nur einige zu nennen, Wiglaf Droste und Thomas
(apielski. Widerstinde? Widersténde gibt es hier gegen alles, was neu ist.

| Wissen Sie, ob es bei der Entscheidung, eine Medienseite in die taz aufzunehmen in-
| ternationale Vorbilder gab?

| Wenn es ein Vorbild gab, dann die Medienseite der franzosischen Zeitung Libérati-

| Gibt es eine Vorgabe, dass und wie sich eine Medienseite der taz gegeniiber den
i Medienseiten anderer Tageszeitungen abheben/abgrenzen muss?

: '~ Anderen Medienseiten sollten wir auf Augenhéhe begegnen, was aus zwei Griinden
icht leicht ist: Erstens haben wir keine nennenswerten Kontakte zu Konzernvor-
| stinden, zweitens sind wir die schnellste Medienseite der Republik, will heif3en:
nser frither Redaktionsschluss (13 Uhr) macht uns bisweilen zu Nachziiglern, die
ann aber eben mit Originalitit oder Frechheit glanzen miissen. Oder eben durch
bergreifende, konzertierte Kampagnen wie der Protest gegen die Unsitte der Auto-
| risierung von Interviews.

| Wie sahen und wie sehen die Griindungsviiter (und -miitter), die ChefredakeurInnen
| und die KollegInnen aus den anderen Ressorts die Rolle der Medienseite in der taz?
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Der Medienseite gilt besonderes Augenmerk, gerne liefern Kollegen anderer R,

sorts Themen zu, d. h. Politkommentatoren besprechen Polit-Dokumentationen g 3

Auslandsressort macht uns z. B. auf Einschrinkungen der Pressefreiheit in and,er: ¢
n

Léindern u. & aufmerksam — wobei das dichte Korrespondentennetz sehr hilfreicp,
1st.

II. Arbeitsweise

Gibt es Hinweise, nach welchen formalen und inhaltlichen Prinzipien flimmern yng
rauschen aufzutreten hat?

Formale und inhaltliche Prinzipien der Seite werden turnusgemaB neu verhandelt

Richtlinien gibt es nicht — aber Themen sollten tazzig gedreht und erzihlt werden
konnen.

Uber welche Ressourcen verfiigt flimmern und rauschen?

Die Ressourcen sind und waren (anderthalb Stellen plus Pauschalist) sehr begrenzt.
Nach der letzten Reform ist das Ressort aus organisatorischen und inhaltlichen
Griinden dem Pool von taz zwei zugeordnet worden.

Wie wiirden Sie die Interaktion zwischen den Machern von flimmern und rauschen
und den Lesern beschreiben? Inwiefern werden Leserreaktionen beriicksichtigt?

Legerreaktionen werden direkt beriicksichtigt, beziehen sich aber erstaunlicherweise
meistens auf unser selektives TV-Programm: Als es noch weiter selektiert werden
sollt.e, haben unsere Leser entschieden, welche Programme sie behalten wollen. Als
es einmal testweise ganz abgeschafft wurde, blies ein Proteststurm der Leser es so-

zZusagen wiedpr ins Blatt. Das ist gut so, denn: Wir schreiben, anders als die meisten
anderen Medienseiten, nicht inzestuds fiir die Kollegen.

Wie vollzieht sich in Ihrem Arbeitsalltag die Informationsbeschaffung?

Fr_eie MiFarbeiter, Ticker, Nachrichtenagenturen, Kress-Report usw. Zudem haben
wir Zugriff auf alle wichtigen Archive anderer Blitter und Magazine (FAZ, Spie-
gel).

Nach welchen Kriterien suchen Sie Themen und Interviewpartner aus?

er sprechen mit allen, von der RBB-Intendantin bis zur Babelsberger Masken-

‘ b¥ldne‘rin. Angebote fiir Interviews mit Serienstars etc. lehnen wir meistens ab. Auch
h}er gilt: Komddianten wie Kaya Yanar zum Beispiel sind dann interessant, wenn
sie kompetent tiber relevante Themen (hier: Migration) sprechen.

Welche Themen und welche Akteure/Institutionen halten Sie in Threr Arbeit fiir be-
sonders wichtig? Welche Themen sind besonders schwierig zu recherchieren?
Welche Akteure stehen fiir Interviews nicht zur Verfiigung? Gibt es die berithmten
Hintergrundgespriche (bzw. sogar Gesprdichskreise) auch fiir Ihve Themen?
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tige Akteure sind fast alle Entscheider, besonders schwer sind Wirtschafts-
en zu recherchieren (Kirch et al.). Auch redet mit uns fast jeder, wenn vielleicht
unbedingt der Herr Dopfner (Axel Springer Verlags-Chef).

eweit reagieren Sie auf die Themenlage anderer Medien — speziell der Medien-
ten anderer Tageszeitungen?

ir priifen jeden Morgen, wie wir im Vergleich zu den Printkollegen dastehen.

1IL. Beispiele fiir die Entwicklung der Medienseite

| Konnen Sie anhand von Beispielen Verdnderungen fiir die Entwicklung von flim-
m und rauschen in den vergangemen Jahren (ggf. auch gegeniiber dem
spriinglichen Konzept) beschreiben?

¢ Tendenz geht weg von der Spezialisten- und hin zur Publikumsseite, d. h. dann
ispielsweise auch, dass Gattungen wie Musikvideos oder Werbespots, die anders-
y unter den Tisch fallen, auf ihre Aussagekraft hinsichtlich gesellschaftlicher
randerungen untersucht und abgebildet werden.

iirden Sie bitte Beispiele liefern fiir einen Erfolg von flimmern und rauschen?

n schoner Erfolg war die Organisation eines bundesweiten, blatt-iibergreifenden
otestes gegen das Autorisieren und Umschreiben von Interviews.

Zukunft/Bewertung von Medienkritik
ie schitzen Sie die Zukunft von Medienseiten in Tageszeitungen im Allgemeinen
d von flimmern und rauschen im Speziellen ein?

edienseiten werden dort wiederkehren, erhalten bleiben und sogar noch wichtiger
rden, wo es um die, gerne auch feuilletonistische, Vermittlung von Medien-
mpetenz geht. Denn das wird immer wichtiger.

Was sind fiir Sie die zentralen Mapstibe von kritischem Medienjournalismus? Wel-
e Funktion hat kritischer Medienjournalismus heute?

edienjournalismus hat immer kritisch zu sein, es ist seine Daseinsberechtigung,
alles andere wire PR-Geklingel. Je medialer die Politik wird, umso wichtiger ist ihre
Beobachtung durch kritische Medienjournalisten. Sei's eine feuilletonistische Glosse
er die Diskussion um die Rundfunkgebiihren, die letzte Christiansen-Sendung o-
der Hinweise auf Hintergriinde, die dem Mediennutzer verborgen bleiben, wie etwa
die geschlossene DSDS-Verwertungskette von Bertelsmann. Es geht also gerade um
| eine aufmerksame Wichterfunktion, wenn Sie so wollen. Daraus ergeben sich die
| zentralen Mafstibe fiir kritischen Medienjournalismus von selbst. Ex negativo sei
gesagt, dass Medienjournalisten, wozu sie durchaus neigen, nur fiir Kollegen bzw.
| Bewerbungsartikel schreiben.

| Wie sehen die Moglichkeiten und Grenzen des Medienjournalismus (in Deutschland
Wie auch im internationalen Kontext) aus?
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Wir bei der zaz wiissten nicht, wo die Moglichkeiten begrenzt wiren, es sei denn, ¢

Staat oder Konzerninteressen diktierten die Agenda. Chance und Aufgabe Sehe’i N
abgesehen von der Aufklirungs- und Chronistenpflicht, in einer Art Me:h’
Medienbeobachtung. Beispiel: Wie der arabische TV-Sender Al-Dschasira Polit?
macht, indem er Filme von islamistischen Hinrichtungen ausstrahlt. K

Medienjournalismus und wissenschafiliche Medienanalyse/-kritik — zwei unvereiy
bare Perspektiven? 3

Praktischer Medienjournalismus kann u. U. von den Erkenntnissen profitieren die

. . . . . . 2
eine wissenschaftliche Medienanalyse zutage fordert. Die beiden Perspektiven sind
so vereinbar oder unvereinbar, wie Theorie und Praxis es schon immer waren.

Als Fazit der Befragung des raz-Medienredakteurs ldsst sich festhalten, dass sich
die Fremdwahrnehmung und die Selbsteinschitzung von flimmern und rauschen
groBtenteils decken. Die Unabhingigkeit der Berliner 7az wird besonders heraus.
gestellt. Gerade die taz-Medienseite hat sich von den alten Kulturkdmpfen
verabschiedet. Dass diese Tatsache weder bei der Selbstbeschreibung noch bej
der Fremdwahrnehmung betont wird, verweist auf eine Nivellierung der Unter-
schiede zwischen den einzelnen Medienseiten in der Tages- und Wochenpresse.
Auffillig ist, dass in der Selbstwahrnehmung kaum auf die Historie (und un-
bestrittenen Leistungen) der zaz-Medienseite abgehoben wird. Wiire dies stirker
der Fall, so kénnte die Konfliktfihigkeit nach innen wie nach auBen gestiirkt
werden. Auch das von Hachmeister (1993: 32) bereits 1993 geforderte politisch-
okonomische und historische Interesse innerhalb der Medienkritik sollte die faz
deutlicher pflegen. Nichtsdestoweniger tritt der Medienredakteur Frank selbst-
bewusst auf und schildert die Moglichkeiten und Schwierigkeiten bei flimmern
und rauschen niichtern, fast unspektakulir.”® Erwihnenswert erscheint auch die
miBige Ausstattung des Medienressorts. Inwieweit in diesem Feld bzw. speziell
bei der faz eine journalistische Deprofessionalisierung beobachtet werden kann,
ist nicht abschlieend zu bewerten — Indizien hierfiir werden aber sichtbar. Vor
diesem Hintergrund ist der faz-Medienredaktion zu wiinschen, dass es ihr ge-
lingt, ein noch spezifischeres Profil zu gewinnen, um den kritischen
Medienjournalismus in Deutschland nachhaltiger beeinflussen bzw. wegweisen-

dere Modelle fiir die journalistische Auseinandersetzung mit den Medien zu
entwerfen zu konnen.*

# Gleichwohl befindet sich die taz (weiterhin) auf der Hohe der Popkultur und des digitalen Zeital-

ters. Damit sind die Voraussetzungen fiir eine engagierte Medienkritik gegeben. Dies forderte
Hachmeister (1993: 32) bereits 1993.

Potenzial liegt auch im Austausch mit den anderen Ressorts und der Intensivierung des Dialogs
mit Experten aus den Kommunikations- und Medienwissenschaften. Das von Kreitling (1997:
132) formulierte Defizit, ,Medientheorie und Ergebnisse von kommunikationswissen
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e taz-Medienseite als Modell fiir den zukiinftigen (deutschen)
edienjournalismus?

ndere Bedeutung gewinnt der Medienjournalismus in flimmern und rau-
dadurch, dass die taz konzernunabhingig ist, also kein Sprachrohr
ter Interessen darstellt. Das wichtigste Merkmal bleibt also die Unab-
gkeit der faz. Ziel muss weiterhin bleiben, ein unentbehrliches und
nungsfiihrendes Blatt fiir die gesellschaftliche und politische Elite sein zu
len.”” Andererseits aber kann die taz, weil sie keinem groflen Konzern ange-
t den angelaufenen Umstrukturierungsprozessen der deutschen Tages-
tungen nicht in allen Bereichen folgen. Ein verstirktes Engagement auf
eren Mirkten aber wird kommen miissen, und dabei sind die Medienmirkte
USA, GroBbritannien, Frankreich und Polen, aber auch Russland und Italien,
'Sinne medienkritischer Gesellschaftskritik wichtige Felder medienjour-
stischen Handelns (vgl. Trappel et al. 2002). So ist zum Beispiel den
arktungsstrategien der weltweit operierenden Konzerne eine informierende
i kritische Berichterstattung entgegenzuhalten. Wer beim Publikum Erfolg
en will, muss heute das ganze bzw. ein groBeres Spektrum des (medien)poli-
hen Wettbewerbs abdecken. Eine Gegenoffentlichkeit, immerhin der zentrale
spruch aus der faz-Griinderzeit (vgl. Negt 1993), hat die taz nicht etablieren
en. Und heute gilt mehr als in den Anfangsjahren: Es reicht nicht aus, dass
die taz gibt.

Offenbar liegt ein strukturelles Problem vor: Mit der Regierungsiibernahme
Rot-Griin und den neuen Bedingungen der so genannten ,Berliner Repu-
k’, hat die taz ihre klassische Oppositionsrolle verloren. Dieser Verlust wurde,
gegen den Hoffnungen von Machern und Lesern, nicht durch einen erleichter-
len Zugang zur Macht ausgeglichen. So droht die Unverwechselbarkeit auf der
ecke zu bleiben. Letztlich schnappt die Selbstbeobachtungsfalle zu, wenn die
eren Tageszeitungen ihre Medienseiten schliefen oder ihre Medienberichte
ativer werden, wenn sich eine Aufarbeitung der Fernsehinhalte a la Raab
d Kalkofe durchsetzt. Dann heifit es nicht Wunden lecken, sondern selbst
bitionierte Kritik initiieren.® Gute Beispiele hierfiir liefert flimmern und rau-
Schen immer wieder: Aktuell etwa mit der tiglichen Serie Ein Zeitungskreis.
Hiermit soll Kritik geiibt werden an den Vorschldgen von Bundeswirtschaftsmi-

schaftlichen Forschungen spielen als Themen der Medienberichterstattung der Medien-
berichterstattung praktisch keine Rolle”, besteht weiterhin.

Vgl. mit diesem Anspruch die Aussage von Bascha Mika im Interview in dem Medien Tenor
Forschungsbericht Nr. 143 (April 2004: 68/69).

Kriterien sowie Praxismodelle fiir diese ambitionierte Medienkritik, die wir hier nicht mehr
diskutieren konnen, haben wir an anderer Stelle ausfithrlich dokumentiert (vgl. Kleiner
2004a/b/c; Hallenberger/Nieland 2004; Kleiner/Nieland 2005).
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nister Wolfgang Clement zur Liberalisierung des Kartellrechts fiir Zeigyy 3
durch das es zur Pressekonzentration, u. a. bei den regionalen bzw. lokaley Ta’
geszeitungen und zur weiteren Einschrinkung der Pressevielfalt im Allgemgip.
kommen wird. Gegenwirtig gibt es in mehr als der Hilfte der deutschen Kreige
und kreisfreien Stidte nur noch eine einzige lokale Zeitung. Die taz stellt nup
exemplarisch tiglich einen Einzeitungskreis vor. Zudem wird unter dem Stich.
wort ,Gegenmafinahmen’ iiber Versuche in diesen Kreisen, fiir mehr Mediey,
vielfalt jenseits der klassischen Kanéle zu sorgen, informiert.

Wenn Hachmeister 1993 vom Generations- und Systemwechsel in der spiey
Fernsehgesellschaft sprach, dann steht heute nun der Generations- und Syster,.
wechsel der frithen Informationsgesellschaft an. Die taz-Medienseite flimmepy,
und rauschen konnte bei diesem Wechsel eine fithrende Rolle einnehmen. Unge.
re Schlussfolgerung lautet daher, Medienberichterstattung muss mehr sein, |
eine Unterstiitzung der Wirtschaftsseiten® — dies kann und muss gerade die kon-
zernunabhingige faz leisten. Damit Medienanalysen nicht nur als Querschnitts-
themen iiber das Blatt verteilt werden, muss es zu einer spezifischen
Ausarbeitung leitender Medienbegriffe sowie einem eindeutigen Verstindnis von
Medienanalyse (Information) und Medienbeurteilung (Kritik) kommen. Weiter-
hin bedarf es einer flexiblen Abgrenzung medienspezifischer Themen, die
ergebnisreicher in anderen Ressorts besprochen werden konnten.

Eine Riickkehr zur glisernen Redaktion (bzw. Funkhaus), wie es in den
1970er Jahren als Form von Medieninformation und -(selbst)kritik praktiziert
wurde, funktioniert heute nicht (mehr). Eine Sensibilisierung im Hinblick auf die
Bedingungen, Zwinge und Herausforderungen des Medienjournalismus ist hin-
gegen dringend geboten. Die faz muss dazu ihre Selbstverpflichtungen
uiberpriifen, den Verbraucherschutz stirken und die Institutionalisierung der
Medienkritik unterstiitzen. Weiterhin miissen dazu Nischen gepflegt und eine
Offenheit zu Neuerungen realisiert werden: Medienkritik findet derzeit etwa
neue Formen im Netz — ein Aspekt, der mehr Aufmerksamkeit verdient.

nien
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